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qgi
sempre plu centrale per le
politiche di marketing e le
strategie di sviluppo di un'a-
zienda. Le recenti evoluzio-
ni dei mercati finanziari
impongono maggior rigore
‘€ Una crescente attenzione
per le politiche di comunica-
zZione eon il mondo del cre-
dito, che permettono di
‘accrescere e consolidare il
consenso della business
‘community. Realizzare un
adeguato piano di comuni-
cazione finanziaria pud
generare vantaggi tangibili,
non per ulimo quello di
‘mettere tutti gli stakeholders:
nella condizione di cono-
scere e, pertanto, giudicar-
= gestlone efficace. Una
comunicazione di SUCCESSO
‘aumenta la conoscenza, la
credibilita e la reputazione
dellazienda, rende piu con-
vincenti i progetti industriali
e facilita l'accesso al credito,
oltre a creare l'occasione di
attrarre  verso l'azienda
importanti risorse professio-
nali manageriali e finanzia-
rie. Questo il tema del semi-
nario della Fondazione
CUOA Piu credibilita, pit
credito.. Reputazmne e
autor;e‘volem delle impre-
se: il ruolo della comunica-
zione finanziaria come leva
di sviluppo e ﬁnanziamento
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